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Hier irrte Henry Ford

Effiziente Werbung ist auch erfolgreiche Werbung. Doch noch nie war es so anspruchsvoll,
effektiv und wirkungsvoll zu kommunizieren.
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Unnotig, den bei jeder Gelegenheit zitierten
Ausspruch von Henry Ford hier nochmals
aufzufithren: Heutige Auftraggeber wollen
wissen, wie sie nicht nur eine, sondern gleich
beide Haélften ihres Werbefrankens mog-
lichst effizient einsetzen kdnnen, und verlan-
gen deshalb von ihren Agenturen nebst kre-
ativen Losungen auch den Erfolgsnachweis
ihrer Marktkommunikation.

Es war noch nie so anspruchsvoll wie heu-
te, wirkungsvoll und effizient zu kommuni-
zieren. Die Medienwelt befindet sich im Um-
bruch. Immer mehr Leute nutzen immer
mehr und andere Medien. Mobile Geréte so-
wie Facebook, Twitter und andere Online-
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Portale verdndern das Informationsverhal-
ten der Leute und erlauben eine zielgenaue
Kommunikation und damit eine zuverlédssige
Messbarkeit des Werbeerfolgs. Aber auch die
klassische Werbung hat langst Methoden und
Wege gefunden, die Effizienz der eingesetz-
ten Mittel zu messen und damit den Werbe-
erfolg zu belegen.

Erfolgreiche Werbung ist effiziente Wer-
bung. Sie setzt sich aus einer Vielzahl von
Erfolgsfaktoren zusammen. Dazu gehoren
nebst einer klaren und unmissversténdlichen
Strategie eine kreative und zielgruppenge-
rechte Umsetzung sowie der richtige Mass-
nahmen-Mix und der optimale Media-Ein-
satz. Nur wer alle Instrumente der Kom-
munikation beherrscht, kann wirksam an der

Hier irrte Henry Ford werbung

Entwicklung und am Erfolg einer Marke ar-
beiten. Mit einer kreativen Eintagsfliege 14dsst
sich kein Blumentopf mehr gewinnen. Die
Herausforderungen an Auftraggeber und
Agenturen werden nicht weniger, und die
Konkurrenz wird nicht kleiner.

bsw-Agenturen stellen sich den Herausfor-
derungen und sind sich ihrer Verantwortung
gegeniiber den Auftraggebern bewusst. Sie
beweisen ihre Professionalitédt einerseits im
Markt und andererseits im Wettbewerb mit
ihren Konkurrenten. So gingen zum Beispiel
14 von 15 Gold-, Silber- und Bronze-Awards
beim diesjdhrigen Swiss EFFIE an bsw-
Agenturen; von 30 Diplomen wurden 27 von
bsw-Agenturen gewonnen. Und auch im
Kreativranking 2009 der Werbewoche finden
sich unter den Top Ten nicht weniger als acht
bsw-Agenturen.

bsw-Agenturen zeichnen sich aus durch
Qualitét, Innovation und Kompetenz. Sie ge-
ben ihren Auftraggebern damit eine grosst-
mogliche Investitionssicherheit und die Ge-
wissheit, dass jeder Werbefranken optimal
fiir den Erfolg ihrer Marke arbeitet — und wi-
derlegen so auch das beriihmte Zitat von
Henry Ford. Vielleicht sei abschliessend die
Bemerkung erlaubt, dass bei manchem Auf-
traggeber ein anderes Zitat von Herrn Ford
durchaus stidrkere Beachtung verdienen wiir-
de: Wenn Sie einen Dollar in Thr Unterneh-
men stecken wollen, so miissen Sie einen
weiteren bereithalten, um das bekannt zu
machen. Hier irrte Henry Ford nicht.
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